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Motto:
LA legnagyobb kockazat az, ha nem vallalsz semmilyen kockazatot. Eqy gyorsan valtozé vilagban az egyetlen stratégia, ami
biztosan sikertelen, az, ha soha nem kockaztatsz.” (Mark Elliot Zuckerberg)

A nyilt innovacios paradigma a kutatas-fejlesztési folyamatot nyitott rendszerként értelmezi, amelynek soran a vallalatok az Uj
értékek teremtéséhez nemcsak belsd, hanem kiils6 forrasokat is igénybe vesznek. A nyilt innovacios folyamat magaban foglalja
azt is, hogy a termékek fejlesztésének generaldja maga a termékek felhasznaldja, vagyis legtdbb esetben a fogyaszté. Ez az
ugynevezett felhasznalé-vezérelt innovacios folyamat, ahol a felhasznal6 a termék 6tlet kidolgozasatdl egészen az Uj termék
bevezetéseéig aktiv részese az innovacios lancnak.

Tapasztalataink szerint az igazan sikeres vallalatok kiemelten fontosnak tartjdk a fogyasztok bevonasat az innovacios és
fejlesztési folyamataikba. A megkérdezett vallalatvezetk szerint a fogyasztdknak a cég lzletpolitikajat és jovéjét érintd stratégiai
dontésekben ma mar nagyobb a sulya, mint az igazgatétanacs tagjainak (IBM, 2013). Ez a hozzaallas jol tiukrozi azt a
szemléletet, amelynek végeredménye a kodzos értékalkotas, amely segiti a vallalatokat a fogyasztdi igények mélyebb
megértésében, a marketing stratégiak kidolgozasaban, végeredményként a verseny- és piacképesebb termékek elbéllitadsaban.
De mire van sziiksége a fogyaszténak manapsag? Azt mondhatjuk, hogy a legnagyobb igény az egészségesség trendjének
megfelel termékek irant mutatkozik. Az élelmiszer innovacios iranyokat is ez a fogyasztasi trend hatarozza meg.

A hazai élelmiszer-kiskereskedelemben évente atlagosan 32 500 uj termék jelenik meg (Nielsen, 2015), és tizenkét hénap utan
minddssze 8 000 marad a piacon, vagyis a bevezetett készitmények 25%-a.

A TAMOP-4.2.6-15/1-2015-0001 KOMPLEX INNOVACIO - Egészségipari halézat a hatékonysag névelése érdekében” palyazat
keretében megrendezésre kerlil6 konferencia fogyasztéi magatartaskutatasok és sikeres vallalati marketingstratégiak
segitségével valaszt keres arra, hogy milyen modszerekkel csékkenthet az Uj élelmiszerek magas bukdsi aranya a piacon,
illetve hogyan ndvelhet6 az innovativ (kdztik az egészségveéds) élelmiszerek értékbeli részesedése a vallalatok termékeinek
értékesitésén belll.

A Konferencia fontosabb témakorei

1.  Anyiltinnovacié alkalmazasanak és a fogyaszté bevonasanak lehetéségei az élelmiszeriparban

Egészségmagatartas, tudatos taplalkozas és funkcionalis élelmiszerek

A komplex egészségértelmezés hatasa a piaci innovaciora

Mitél lehet sikeres egy vallalati stratégia? Me-too vagy me-only termékek? Fenntarthatésag? Fogyaszto-vezérelt termékfejlesztés?
R&vid ellatasi lancok, élelmiszerpazarlas és az dkoldgiai lAbnyom kapcsolata

A digitalis vilag kihivasai és a vallalati innovaciéra gyakorolt hatasa

Uk wh

A rendezvény alatt folyamatos program a kiallitok termékeinek kostoltatasa a kijelolt standokon, ahova varjuk a kiallitok jelentkezését.

A rendezvényen valé részvétel és kiallitas dijtalan, de regisztracio koteles!
Regisztralni a www.taplalkozasmarketing.hu honlapon lehet!

A rendezvénnyel kapcsolatban felmertld kérdéseit varja Dr. So6s Mihaly.
e-mail: soos.mihaly@agr.unideb.hu,
Tel:  +36 (20) 299-8310

+36 (30) 884-0478
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PROGRAM
0830 -10% Regisztracio
10201020 Megnyité — Dr. Petd Karoly (DE)
Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE)

Plenaris eléadasok
Levezet6 elnékok: Prof. Dr. Popp Jozsef (DE), Dr. Totth Gedeon (BGF)

1020102 Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE): Nyilt innovacio és kdzos értékalkotas a fogyasztokkal az élelmiszer piacon

10%5-10%0 Prof. Dr. Torécsik Maria (PTE): Az egészség trendjének érvényesiilése az élelmiszer piacon

10%0-1115 Ori Agnes (Unilever Magyarorszag Kft.): Fenntarthatésag és funkcionalis élelmiszerek

11151140 Csongovai Tamas (CO-OP Hungary Zrt.): A kereskedelem elvardsai az innovativ és egészségtudatos
termék kordkben

11451210 Dr. Prokisch Jézsef (DE): Elelmiszeripari innovacié a gyakorlatban — Sikerek és kudarcok

12107220 Meglepetés program

12207320 Sziinet

13201330 Szakaly Sandor Innovacios Dij atadasa

1330134 Szabé Imre (Havita-Tész Szovetkezet): Gyimodlcsds disznd cukorrépabdl — Derecskei recept

Taplalkozasmarketing a tudomany oldalarél
Levezet6 eln6kok: Prof. Dr. Lehota Jozsef (DE), Dr. Polereczki Zsolt (DE)

13457490 Kiss Virag (DE) — Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE): Egészségmagatartas és tudatos taplalkozas a fiatalok
kérében. igéretes célcsoport?

14901415 Dr. Kovacs lidiké (SZIE) — Dr. Komaromi Nandor (SZIE) — Prof. Dr. Lehota Jozsef (SZIE): A vallalatok
tarsadalmi felel6sségvallalasanak fogyasztoi megitélése )

14151430 Fehér Andras (DE) — Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE): A digitalis élelmiszer-fogyasztok kora — Uj perspektiva
az élelmiszeripar szamara

14301445 Vita

1445 15 Sziinet

Taplalkozasmarketing a gyakorlat oldalaroél
Levezet6 eln6kdk: Avramucz Attila (Univer Product Zrt.), Palotas Gabor (Univer Product Zrt.)

15907515 Avramucz Attila — Palotas Gabor (Univer Product Zrt.): Uszni a kék 6ceanban is kell. Minden nap — Az
Univer K'enni J6 z6ldségkrém termékcsalad piaci bevezetésének tanulsagai

15151580 Baodi Krisztina (Kométa’99 Zrt.): Sikeres innovacios megoldasok a Kométanal

15301545 Dr. Polereczki Zsolt (Pharmapolis Innovativ Eleimiszeripari Klaszter): Piacorientacio és fejlesztési

igények a hazai élelmiszeripari kisvallalkozasok kérében egy K+F szolgaltatdé szemszdgébdl
1545169 Vita

162021610 Zarszé
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