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A nyilt innovacios paradigma a kutatas-fejlesztési folyamatot nyitott rendszerként értelmezi, amelynek soran
a vallalatok az uj értékek teremtéséhez nemcsak bels6, hanem kiilsé forrasokat is igénybe vesznek. A nyilt
innovacids folyamat magaban foglalja azt is, hogy a termékek fejlesztésének generaldéja maga a termékek
felhasznaloja, vagyis legtobb esetben a fogyasztd. Ez az Ugynevezett felhasznalo-vezérelt innovacios
folyamat, ahol a felhasznald a termékotlet kidolgozasatol egészen az Uj termék bevezetéséig aktiv részese az
innovacios lancnak.

Az elmult években olyan Uj innovacios modszerek jelentek meg az élelmiszerpiacon, amelyek alapjaiban
valtoztathatjak meg a jelenleg még uralkodo zart innovaciés paradigmat. Elérkeztiink az Un. posztmodern
marketing korszakaba, ahol mar nem a termék jellemzG6i, hanem annak imazsa és szimbolumrendszere a
meghatarozo, a fogyasztok igényeinek kielégitése helyett pedig egyre inkabb a vevok hatalommal torténd
felruhazasa a jellemz6. A fogyasztd mar nem csak, mint a termék végsé felhasznaloja, hanem, mint
értékteremtd személy jelenik meg, aki aktivan egylittm(ikodik a vallalatokkal az innovacios folyamatokban.
koszonheto.

A posztmodern marketing térhaditasa természetesen (j piackutatasi eszkozoket és mddszereket is igényel.
Ilyen Gj, kvalitativ tipusi modszernek tekinthetd a netnografia, valamint az Un. crowdsourcing, vagy magyar
elnevezéssel a kozosségi otletborze. Ebbe a korbe sorolhatdk tovabba a kozos értékalkotd csoportok, valamint
a szemkameras vizsgalatok és a Word-of-Mouth kampanyok is. A konferencia résztvevéi elemezni fogjak azokat
az Uj innovacios megoldasokat, amelyek az élelmiszerek piaci sikerességét alapvetéen meghatarozzak, ezzel
csokkentve a piaci bevezetés utan bekovetkez6 magas bukasi aranyt.

A konferencia a kovetkez6 fontosabb kérdésekre keresi a valaszt:
1. Valoban eljott-e a posztmodern marketing kora?
Fogyasztoi hatalomatvétel? Hogyan mikodjlink egylitt a fogyasztoinkkal?
Melyek a legUjabb tendenciak a taplalkozas- és egészségmarketingben?
Melyek a legUjabb termékfejlesztési elvek a funkcionalis élelmiszerpiacon?
Hogyan pozicionaljuk az Uj funkcionalis élelmiszereket?
Milyen (j piackutatasi modszereket alkalmazzunk a sikeres innovacio érdekében?
Hogyan adjunk el sikeresen a digitalis élelmiszer-gazdasagban?

Nouhswhd

A rendezvényen lehetdség van elektronikus (120x90 cm méret(i, fekvd) poszter bemutatasara
a konferencia témakorében.
A rendezvény alatt folyamatos program a kiallitok termékeinek kostoltatasa a kijelolt standokon,
amelyre november 10-ig kiallitok jelentkezését varjuk. Plusz koltsége nincs!

Regisztralni oktober 10-tél, kizarélag a www.taplalkozasmarketing.hu oldalon, elektronikusan lehet.

Regisztracios dij: 20.000 Ft+AFA/f6
Debreceni Campus Nonprofit Kézhasznu Kft.; Erste Bank: 11600006-00000000-06799485
Figyelem! 2016. november 10. utani lemondas esetben nem all moédunkban visszafizetni a regisztracios dijat!

A rendezvénnyel kapcsolatban felmeriilé kérdéseit varja Dr. Soos Mihaly.
e-mail: soos.mihaly@econ.unideb.hu, Tel: (20) 299-8310



mailto:soos.mihaly@econ.unideb.hu

XIl. NEMZETKOZI TAPLALKOZASMARKETING KONFERENCIA

,Uj élelmiszer-innovdciés megolddsok és médszerek a digitdlis gazdasdgban -
Funkcionalis élelmiszerek és egészség”

PROGRAM
0830-10% Regisztracio
109101 Megnyité — Dr. Pet8 Karoly (DE)
Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE)
Plenaris el6adasok
Levezetd elnék: Dr. Totth Gedeon (BGE)

101%-10%° Prof. Dr. Szakaly Zoltan (DE): A posztmodern marketing kora: Uj iranyok a taplalkozadsmarketingben

1030-102 Prof. Dr. Popp Jézsef (DE): Elelmezésbiztonsag és taplalkozas az innovacié tiikrében

100-1110 Dr. Tompa Gabor (Nestlé Hungaria): A Nestlé ,Taplalkozas, Egészség, Jollét” stratégidjanak megvaldsitasa
és annak tanulsagai kis- és kozepes méret( élelmiszergyartdk szdmdra

11101730 Fehér Andras (DE): Digitélis evolucio az élelmiszer-gazdasagban

1130-71% Dr. Siithet§ Péter (Intersoft) — Dr. Roszik Péter (Biokontroll): Bio termékek eredetigazoldsa az ADNS
Jogjegy rendszerrel

1120-12% Varkonyi Beata (Danone): Digitalis CRM az eladas6sztonzés szolgdlataban

1290-13% Ebédsziinet

13207310 Szakaly Sandor Innovaciés Dij atadésa

1310-73% Prof. Dr. Biacs Péter (SZIE): A funkcionalis élelmiszerek elGallitasa, forgalmazasa és tdplalkozastudomanyi

jelent6sége

Téaplalkozasmarketing a tudomany oldalarél
Levezeté elnék: Prof. Dr. Lehota Jozsef (SZIE)

1330-13% Dr. Kontor Eniké (DE) — Dr. Kiss Marietta (DE): A fogyasztdéi magatartds dimenzidi a funkcionalis
élelmiszereknél

13%-14% Dr. Gal Timea (DE): Valéjaban mit gondol és mit akar a fogyaszté? — Egy netnografids kutatas eredményei
az egészségtudatos taplalkozasrol

1490141 Dr. Temesi Agoston (SZIE) — Prof. Dr. Szakaly Zoltdn (DE): Termékfejlesztési elvek a funkcionalis
élelmiszerek piacan

1415-1430 Kertész Balazs (Szinapszis): A magyar lakossag egészségértése és egészségiigyi informacidszerzése

14301440 Vita
1440_15% Kavésziinet

Téaplalkozasmarketing a gyakorlat oldalardél
Levezetd elnék: Pdszti Baldzs (MMSZ-AEMT)

15291515 Dr. Sods Mihaly (DE; InnoFood Marketing): Innovativ piackutatasi megoldasok egy vallalat példajan
1512-15% Gila Eva — Molnar Eva (Gyulahus): E-mentes vagy mégsem? Fogyasztoi igények és termékfejlesztés
1530-15% Dr. Loso Adrienn (Mirelite Mirsa): Innovativ kényelmi élelmiszerek fejlesztésének tapasztalatai
152-16% Kelényi Kolos (Szamos Marcipan): Funkcionalitas és élvezet, energiaszelet a Szamostdl

16%-161 Novak Norbert (DE): Egy Uj termékotlet marketingstratégiaja hallgatoi szemmel

162-162 Vita

162-16% Zarszo



